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maailmassa.:

nosaikojen myynnistd,

USA:ssa kaupallinen radio- ja
televisiotoiminta on - puhiaammin
kaupalliste kuin -missdin muualla
amerikkalaiset yleis-
radioyritykset huolehtivat itse mai-
vastaavat
itse koko ohjelmatoiminnasta, omis-
tavat itse myods ldhetysverkot ija
kaiken kaikkican perustavat toi-
mintansa vapaan kilpailun sekd lii- _
lcevozton maksimoinnin periaatieelle. Muu kuin kau- .
pallisten ndékokohtien ohjaama kontrolli,
poliittinen sddtely, rajoittuw sithen ettd Federal Com-
munications Commission (FCC) mydntdé jo uusii
toimilupia “vain” sellaisille yrityksille, jothka toimin-
nassaon palvelevat suuren yleisén tarpeita” itai “yh-
teistd hyvdd” (public interest).
sessaan fillis. Kaarle Nordensitreng toteaq,
ettd kaupallisuus yleisradiotoiminnassa on USA:ssa
johtanut “enemmistén ja keskinkertaisuuden diktc-
tuuriin®, jonka murtamiseksi lihivuosina on pakko
perustaq loinen, ei-kaupallinen televisiojdriestelmd.

ohjelma-

Oheisessa kirjoituk-

Y hdysvaltain gaupallinen
yleisradiotoiminta alkoi
suhteellisen ’epdkaupallisesti’:
1920~ ja 30-luvuilla radicasemat
ohivat kylld yksityisten liikelai-
fosten, kauppiaiden ja sanoma-
lehtien omistuksessa .rautta nii-
td el ollut oikeastaan perustet-
tu voittoa tuottaviks' yrityksik-
s1 vaan toisten yritvsten sivus-
tatukijoiksi — esim mainosvi-
lineeksi tavaratalolle tai uutis-
kanavaksi sanomalehden toimi-
tukselle Sek# maan hallituksen
ettd radiotoiminnan johtajien

mielestd itse ohjelmatoiminta _

oii ilman muuta tiysin vapaa
kaupallisesta, vatkutuksesta.
NBC n asemien arveltiin voivan
pysys jops kokonasan vapaana
mainoksista koska rdiotoimin-
taan tarvittavat varat uskoftiin

sagtavan radiovastasnottimia
valmistavan sisaryhtion RCA:n
voitosta. Ja sikéli kuin mainon-
taa sisidltyi ohjelmiin se rajo6it-
tu: melko vihiin eikd mainon-
nan taustaohjelmien osuuden
arveltu kasvavan aina edes puo-
leen koko l&hetysajasta. Kau-
pallinen radiotouninta oli péi-
asiassa paikaslisten omistajien
késissd, jotka tehokkaasti pys-
tyivit rakentamaan asemia se-
ka aloittamaan radiomainon-
nan lisdksi paikallisia yhdys-
kuntia monin tavoin hyodytta-
vin tiedotustoiminnan Vaikka
radiotoiminta rahnoitettiinkin
pidasiassa mainostuloilla, oh-
jelmatoimintaa pidetfiin taysin
epdkaupallisena, samaan ta-
paan kuin nykyisin niissi Eu-
roopan maissa, Joissa mainon-

-taa harrastetaan julkisen, ei-

kaupallisen laitoksen v¢almista-
mien ohjelmien valissi
Kaupallisen ylewsradiotoi-
minnan ihanteet, jotka naytti-
vit usein lupaavasti toteutu-
van. alkoivat kuitenkin muren- .
tua 1940-luvulla alkaneen 'kau-
pallisuuden eskalaation’ alla.
Yksityiset asemat eivit endi
viattomasti palvelleet yksityisen
liike- ja sivistyseldmén apuvi~
lineind, vaan niitd = ruvettiin
yhi yleisemmin kayttamasn it-
sendisind voittoa  tuottavina
yrityksind Tiamd oli tAysin
lainmukaista: tiedofustoimin-
nasta 1934 annettu itaki jonka
perusteella toimiluvat myonnet-
tiin, madritteli radiotoiminnan
yksityisyrittelidisyydeksl, jonka
tosin piti ottaa huomiocon “suu-




ren yleisén tarpeet” Yritysajat-
telu ja liikevoiton tavoittelu
johti laajaan fusioitumiseen,
jonka seurauksena yksityisista
asemista muodostui yli liittoval~-
tion ulottuvia asemaketjuja
(networks). Teievisio syntyi ti-
hin kaupallistuvaan ja keskit-
tyvain kenttiin ja radiota te-
hokkaampana mainosvilineens
se yhi kiihdytti koko yleisra-
diotoiminnan &aupallistumista.

Ohjelmatoiminnassa timé
kaupallistuminen merkitsi
mahdollisimman suurten ylei-
somadrien tavoittelemista: ih-
misille pyrittiin antamaan mité
ihmiset halusivat. Koska ihmis-
ter enemmistd kaytdnnéssi ha-
lusi 1ahinng ns. harmitonta ja
helppoa. ohjelmaa ja tétikin
pahasiassa sellaisessa muodossa,
jossa sitd oli aikaisemminkin
totuttu saamaan, ohjelmatoi-

minta  rajoittui luonnostaan
kilpailun kiristyessi yhi sel-
vemmin enemmiston makua

tyydyttiviin vithdeohjelmiin ja
sarjafilmethin. T4std kaavasta
poikkesi vain- uutis- ja ajan-
kohtaistoiminta jota pidettiin
valtakunnallisesti niir tarkei-
n§ ettd sille annettiin kaupalli-
sen jarjestelmin sisdlla varsin
vahva ja riippumaton asema.
On kuitenkin ilmeista etti ai-
nakin osa téstd 'korkeatasoises-
ta’, mutta usein yleistkatoon
johtavasta aineksesta — lihin-
nia "News Reports” -nimiset
yhteiskunnallisia ongelmia k&-
sittelevit dokumenttiohjelmat
- on tuotettu vain sen kritii-
kin vaimentamiseksi, jota ns.
kulttuuri-ihmiset ja viime ai-

koina myds poliitikot sekid tie-~—

dotustutkijat ovat kaupallista
ohjelmistoa kohtaan suunnan-
neet; niitd on pidettidvi ‘henki-
vakuutusohjelmina' pikemmin-
kin kuin kaupallisen yleisradion
omaehtoising ja ’vilpittémind’
yrityksing,
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Kaupallisuuden vaikutus oh-
jelmatoimintaan on siten ylei-
sesti ottaen ollut vhdenmukais-
tava ja enemmistén makuun
sopeuttava. Tim# on samalla
merkinnyt, ettd kaupallinen oh-
jeimatoiminta on muovautunut
valtaosaltaan jiykistyneiti yh-
teiskunnallisia arvoja skilytti-
viaksi muutosta vastustavaksi.
Sikdli kuin muutosta on suosit-
fu se on tapahtunut liketoi
minnan lakien mukaisesti siten,
ettd yleisén makua on wmuutet-
tu yritykselle voittna tuovien
tay yrityksen muuter omaksu-
mien arvojen suuntaan Ame-
rikkalainen televisiotutkija fl-
lineisin yliopiston radio- ja tv-
osaston johtaja prof Harry
Skornia toteaskin USA.n kau-

pallisen television ongelmia
esittelevissi kirjassaan "Televi-
sior and Society”:
"Ilmeisesti koskaan aikai-
semmin historiassa ei niin pieni
osa kansaa ole niin tiydellises-
ti pitdnyt hallinnassaan voi-
makkaimpia kanavia kansan
tavoittamiseksi. Knska hallituk-
sella, ei ole kdytossdidn mitiin
samanveroisia kanavia yleison
markkinajirjestoilli, kirkolla ja
kulttuurimme muilla osa-alueil-
la ei ole yhdenvertaisia #ini-
torvia, kansalaisten  kisitys
maailmasta madrdytyy lahes
tdysin myynti- mainonta- ja
lifketoiminnan kaavojen mukai-
seksi Liikeyritys on monissa
suhteissa saanut samanlaisen
ylivallan ihmisten ajattelussa ja
toiminnassa jollainen Kkirkolla
oli keskiaikana.” (s. 19 ja 21).
Yleisradiotoiminnan kaupal-
listuminen USA:ssa on merkin-
nyt paitsi asemien omistuksen
keskittymistd muutamien suur-
yhtididen k#siin myds radio- ja
tv-yhtididen liittymistd yhteen
muiden elinkeinohaarojen
kanssa Kehitys on paljossa
samg kuin radion alkuaikoina:
lehti- ladke-, Oljy- ym. yhtitt
ostavat osakkeita yleisradioyh-
ticistd, koska mainosvilineen
omistaminen on kannattavaa.
Nykyinen  yleisradiotoiminnan
ja elinkeinoelimin yhteen su-
lautuminen on vain paljon
merkitsevimp#s kuin 1920-lu-
vulla: nyt se tapahtuu kansalli-

" sella tasolla ja miljardien dolla-

rien suuruusluokassa (kaupalli-
sen television vuosivaihtr oli
1965 n 2 miljardia dollaria).
Liséksi mukaan on tullut aivan
uusia, julkisuudelta usein peit-
toon jaAvia piirteitd Yleisra-
dioyhtiét ovat ryhtyneet pon-
nekkaasti tukemaan sellaisia
huviteollisuuden ja urheilun
aloja. jotka tuottavat kannat-
tavia ohjelmia: niin ne yllipi-
tdvit monia eliminaloja it-
sedin varten ja siteileviat talla
tavoin vaikutustaan kauas it-
sensi ulkopuolelle Lisiksi kau-
palliset yleisradioyhtiiden si-
saryhtiot ovat ruvenneet huo-
mattaviin kauppasuhteisiin hal-
lituksen kanssa, niin etti nii-
den tulosta perdti 10—40 %
arvioidaan kerdintyvin - litto-
valtion puolustushankintoien
toimituksista. USA:n kaupalli-
nen vleisradiotoiminta jonka
tuli olla kaikesta kontrollista

vapaa iulkisen edun palvelijd, -

on luisumassa paitsi elinkeino-
elamin myds hallitnksen ohjat-
tavaksi. .
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Tami kaupallisen yleisradio-
toiminnan vahittdinen integroi-

tuminen vallitsevaan elinkeino-
elamién ja valtiollisen hallinnon
jarjestelmain ei kuitenkaan ole
erillisilmis, vaan sama kohtalo
— vaikkakin vih#én lievempini
— ndyttas olevan myés sanan-
vapauden' perinndisen edusta-
jan, lehdistén osana. Periaat-
teessa samat kaupallisen vaiku-
tuksen oireet on havaittavissa
koko Yhdysvaltain joukkotiedo-
tusvilineisttssd. Amerikkalai-
nen tiedotusvilineiden tutkija,
prof. Bryce Rucker joka on
vastikdidn - julkaissut tati on-
gelmaa Koskevan tutkimuksen
kirjassaan "The First Freedom”,
katsookin: asiakseen todeta:
"Perustavimmat vapautemme
ovat vakavassa vaarassa, koska
olemme jittdneet ne sellaisten
ihmisten huostaan, jotka ovat
ennen muuta kiinnostuneita
voitoista.” My6s amerikkalainen
oikeustieteiliji, prof Roscoe
Barrow, pidityy yksityiskohtai-
sessa, analyysissaan 'Yleisradio-
toiminta vapaan yhteiskunnan
palveluksessa” olennaisesti sa-
maan kaupallisuuden kritiik-
kiin: :

“Jos yleisradiotoiminnan on
palveltava vapaan yhteiskun-
nan tarpeita, sen tulee olla
ensisijaisesti tiedotusviline
(communications medium”),
Ohjelmapoliittiset paatokset tu-
lisi tehdd sen perusteella, kuin-
ka palveltavana olevan yhtion
tarpeet ja toiveet toteutetaan.
Se seikka, ettty yleisradiotoimin-
ta on mainosviline (”adver-
tising medium”), jonka mainos-
tulot rahoittavat, tulisi asettaa
toisarvoiseksi, Jos mainosperi-
aatteet shitelevit toimintaa,
yleisradiotoiminta ei voi kehit-
tya tiedotusvilineeksi.”

Kaupallisuuden  va#jiamit-
tomisti lisiantyvis vaikutusta
yleisradiotoimintaan on yritetty
pysdyttdd. moneen otteeseen,
mutia turhaan. Koska tismail-
linen yleisradiotoiminnan ta-
voitteenasettelu ja sellaisen va-
raan riittAvin ajoissa laadittu
lainsgiddnté on  puuttunut,
kaupallinen radio- ja televisio-
toiminta on rakentanut koko
jarjestelménsi liiketaloudellis-
ten perisatteiden varaan Ja
nditd tuskin voi en#di edes
osittain korvata toisilla ilman,
ettd koko rakennelms sortuu —
eiki sitd” paitsi koko ajatus
USA:n kaupallisen yleisradio-
toiminnan perusteisiin  kajoa-
misesta, liene realistinen, koska
talléin samalla, ndkyvilli ja
kipedlld tavalla kajottaisiin ko-
k:; amerikkalaisen yhteiskunta-
jirjestyksen perusteisiin. Presi-
dentti Kennedyn ' hallituskau-
della toimeenpauntua yritysté
kaupallisen yleisradiotoiminnan




suunnan muuttamiseksi kuvaa
Walter Lippmann Helsingin
Sanomissa 14. 5. 1967 tavalla,
joka ansaitsee tulla toistetuksi:

"Kennedyn kampanjaa johti
Newton Minow. Han lahti siitd,
ettd radio- ja televisioyhtict
voitaisiin erilaisin houkuttein,
kehotuksin ja pakottein saada
asettamaan tietyt tasovaati-
mukset ja ei-kaupallinen oh-
jelmisto kasvavien liikevoittojen
edelle. Hallituksen oli méa4ra
ryhtys siidteleméan kaupallista
radio- ja televisiotoimintaa,

Minowin kaunis ajatus osoit-
tautui kuitenkin vain toiveajat-
teluksi. Radioyhtitt olivat voi-
makkaampia kuin hallitus: teho-
kas ohjelmapolitiikan séidntely
jai vain paperille

Yritys vaikuttas yhtididen
ohjelmapolitiikkaan sidntelyn
ja kieltolain avulla on epérea-
listinen. Se edellyttdisi, etté
yhticiden johtajat pystyisivat
sopeutumaan jatkuvaan jako-
mielisyyteen: aivojer  toisen
puoliskon laskiessa liikevoittoja
toinen-puolisko muka voisi etsid
tapoja valittia tietoja ja kult-
tuuria yleisolle.

Niille, jotka etsivit ratkaisua
television ongelmille, Kennedyn,
Minowin ja Henryn ep&onnis-
tuminen osoitti, etti haluttaes-
sa tyydyttds kaupallisesti kan-
nattamattomia tarpeita, mei-
din on opittava suhtautumaan
televisioon aivan samoin kuin
mihin tahansa inhimilliseen
kulttuuriin sektoriin, jota me
arvostamme vaikka se ei olisi-
kaan oston ja myynnin lakien
alainen,

Voidaan hyvinkin ajatella si-
ten kuin itse ajattelen: mark-
kinointi on valttimatontd ja
toivottavaa toimintaa pyritties-
si kanavoimaan talouselimin
kehitystd. Mutta se ei suinkaan
anna markkinointimiehille oi-
keutta midrati kaikista inhi-
millisen elimén aloista — kas-
vatuksesta, uskonnosta tieteel-
lisestd tutkimustydsti, taiteelli-
sesta luomistydstd, hyvists tois-
t4 naapurisovusta, ystdvyydes-
t4 ja rakkaudesta. Elamésss on
asioita, joihin ei voi liimata
hintalappua — erédt niistd
kuuluvat ihmisen arvokkaim-
piin oikeuksiin. Kun niihin
kiinnitetddn  hinta voimme
vain sanoa, ettd ne cvat joutu-
neet prostituoiduiksi.

Se, etti Kennedyn hallitus
ephonnistui yrittiessdin saada
autiomaan kantamaan hedel-
méa4, johtui sokeudesta: ei otet-
tu huomioon, ettd kaikki hyva
ja kaunis miti halvuaisimme
nihds ja kuulla, on ensin
vapautettava liiketaloudellisista
voittoperinatteiden  pakkopai-
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“kaupallisesta

dasta — juuri samoin kuin

yliopistot, koulut, tieteelliset
tutkimuslaitokset, museot ja

puistot on erotettu kaupalli-
suudesta.

Vain mielipuoli voisi vaittéa
tallaisen ftoiminnan olevan ka-
pitalismin vastaista. Kristilliset
kirkot, koulut ja kirjastot ovat
kaikki olemassaolollaan omiaan
osoittamaan moisen viitteen
jarjettomyytta.”
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Sekd Lippmann ettd muut
USA:n kaupallisen yleisradio-
toiminnan vakavat arvostelijat
— mm. CBS:n entinen uutis-
padllikkd Fred Friendly, jonka
omat kokemukset kaupallis-val-
tiollisesta ohjauksesta on tili-
tetty kirjassa “"Due to Circum-~
stances beyond our Confrol” —
asettavat toivonsa uuteen kan-
salliseen ja epikaupalliseen te-
levisioverkkoon. Téllaisen hy-
viani alkuna ovat Yhdysvallois-
sa talld hetkelld toimivat puoli-
toistasataa “Educational Televi-
sion” -asemaa, joiden niky-
vyysalue peittid n. 3/4 maan
vaestdstd ja jota viikoittain
seuras (enemméin tai vihem-
mén) 13 % maan tv-vastaanot-
timista. Vapaaehtoisin avustuk-
sin pAdasiassa yliopistojen suo-
jissa toimivat tv-asemal (joiden
yhteenlasketut vuositulot ovat
n. 60 miljoonas dollariar on
ajateltu yhdistettavaksi koko
maan peittiviksi neljinneksi
tv-verkoksi, jolla olisi kaytattd-
vissddn paikallisstudioiden li-
sdksi pari suurempaa tuctanto-
keskusta ja jonka taloudeilinien
kilpailukyky kaupallisten tv-yh-
tididen rinnalla taattaisiin jul-
kisists, varoista otettavalla ra-
hoituksella.

Yksityiskohtaisen suunnivel-
man tallaiseksi vaihtoehdoksi
nykyisille kaupallisille tv-ver-
koille (mm. vastaanottimirn
valmisteverotukseen oerustuvan
rahoitussuunnitelman) un iaa-
tinut New Yorkilaisen Carnegie-
sidtion 1964 asettama arvowal-
tainen komitea, jonka raposrtti
on julkaistu 1967 kiirisna
»public Television, A Progrem
for Action”. Ford-sdatié on po-
lestaan esittinyt, ottd tdmin
"public Televisionin” aiheutfa-
mat kustannukset peitetdin sil-
14 voitolla, joka kaupalisille tv-
yhtidille tulee koitumaan ny-
kyisten -linkki-~ ja kaapeliyh-
teyksien korvautumisesta sabel-
liittiyhteyksilia.

Kaupalliset yleisradioyhtiot
ovat alunperin subtaufunest
myotamielisesti ajatukseen ei-
televisinsta  ja
ovat luvanneet téllaiselle jopa
rahoitusapua. Sen sijaan niiden

suhtautuminen tasmailliseen
ehdotukseen satelliittisdéstojen
ohjaamisesta tihén tarkoituk-
seen on ollut varauksellinen,
miki on hyvin ymmarrettivii:
sitoutumalla antamaan ei-kau-
palliselle televisiolle jotain sel-
laista minkd ne itse muuten
saisivat laskea voitokseen mer-
kitsisi luopumista liiketaloudel-
lisista periaatteista sekd sen
riskin ottamista, ettd uudelle
tulokkaalle voitaisiin ruveta
vaatimaan yhi suurempas
osuutta.

Joka, tapauksessa on selvdd,
sttd Yhdysvaltoihin syntyy ta-
valla, tai toisella (&hivuosien
aikana uusi televisiojarjestelmi,
jonka asema ja ohjelmapolitiik-
ka on periaatteessa samanlai-
nen kuin Euroopassa toimivien
ns avointen monopolien, esim.
BBC:n tai Yleisradion, Taméin
kirjoittaja pitdis henkilokohtai-
sesti epiatodennikéisens, ettd
YPublic Television” parantaisi
USA:n kaupallista televisiota;
sithen se tuskin vaikuttaa pal-
joakaan, Samoin on luultavaa,
ettd  amerikkalaisten  valta-
enemmists fulee vastaisuudessa-
kin seuraamaan pdaasiassa
kaupallisia tv-ohjelmia, mikal
ei~-kaupallisen television tar-
joaman vaihtoehdon on Kkuvi-
teltu ’pelastavan’ Amerikan
kansan keskinkertaisuudelta,
on uskottu naivin epérealisti-
sesti ihmisen omaehtoiseen ha-
luun oppia uutta seki asettaa
gsia’ ilman muuta ’ajanviet-
teen’ edelle. Ei-kaupallinen te-
levisio tulee ldhinni palvele-
maan tiedollisesti aktiivisimpia
vihemmistéryhmii ja poista-
maan siten USA:n yleisradio~
toiminnasta - ’enemmiston ja
keskinkertaisuuden diktatuu-
rin’. Samalla se tulee olemaan
elivd muistutus umpikujasta,
johon puhtaaksi viljeity kaupal-
linen yleisradiotoiminta on joh-
tanut.
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Yhdysvaltojen kokemuksia el
tietysti voi ilman muuta sovel-
taa eurooppalaiseen kaytdn-
t6on, koska koko meik&ldinen
yhteiskunta on vihemmin kau-
pallista. Samoin tikaldiset tie-
dotusvilineet edustavat muita-
kin intresseji — sanomalehdis-
t5 aatteellis-poliittisia ja yleis-
radiotoiminta kansansivistyksel-
lisia — kuin pelkéstdan “busi-
ness-intressejd”, kuten paljossa
USA:ssa on laita. Yhdeltd kan-
nalta USA:n yleisradiotoimin~
nan nykytila on kuitenkin
opettavainen: se paljastaa tdy-
dellisen, muusta kuin liiketa-
loudellisesta sadtelystd vapaan
kaupallisuuden tosi kasvot.




