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Salzburgin amerikkalaiseen seminaariin oli hiljat-
tain kokoontunut radio-, tv- ja lehti-ihmisid 14
Euroopan maasta syventyikseen joulkkotiedotulk-
sen ajankohtaisiin kysymyksiin Vhdysvaltain tar-
joaman suurennuslasin valitykselld, Monista vai-
ktitelmista oli helppo koota tulevaisuuteen viittava
vakamus: miki U.S.Assa tanddn 'kukoistaa’ se
Furoopassa huomenna rehottaa.

Sanomalehti on joukkotiedotusvilineisti van-
hin. Se saavuttaa paivittdin Amerikan melkein 54
miljoonasta kodista 80 9, eli yli 43 miljoonaa. Val-
hetodellisuuden ja kiiltokuvamentaliteetin ilma-
piiristd versoneet aikakauslehdet ovat kuitenkin jo
kauan sitten murtaneet nimi ennitysluvuat:
U.8.Assa saannéllisesti julkaistavalla 8 000 aika-
kauslehdelli on pian 200-miljoonainen levikki.

Radiovastaanotin on jokaisessa amerikkalaisessa
kodissa, ja omilla aalloilla on ‘runsaasti valinnan
varaa: 4850 eri asemaa. Tv-ohjelmia vilittavit
yli laajan mantereen levittiytyneet 571 kaupallis-
ta ja 68 kasvatuksellista asemaa, ja lahetyksid seu-
rataan 50 miljoonassa kodissa. Tv:n levidminen
Vhdysvaltoihin lienee tapahtunut nopeammin kuin
minkdin muun massahyédykkeen markkinointi
koskaan ennen: puhelimelta kului 80 ja autolta 50
v. siihen menekkiin, jonka tv saavutti 10 vuodessa!

T4mi standardisoidun sanan ja kuvan vydryn-
omainen leviiminen on sivilisoituneen kulttuurim-
me tyypillisimpia tunnusmerkkejd. Uusien vili-
neiden esiinmarssi on tapahtunut niin nopeasti,
ettd joukkotiedotuskanavien viliset suhteet ovat
vield kriisitilassa. Radio on voittanut sanomaleh-
distén nopeudessa, tv on ly6nyt nédma molemmat
tehokkuudessa. Seurauksena on olluf kaunansekai-
nen kyriily niiden tiedotusmuotojen valilld. Mutta
viime vuosina on pysihdytty toteamaan, ettei mis-
sddn leirissi ole syytd kuolemanpelkoon. Kaikki
naméi vilineet niyttivat saavuttavan yhd lisdd
kansansuosiota. =
. Koteihin kantavan elivin kuvan johtoasema on
kuitenkin Idistaton.. Pidasiassa tv:n tiliin on las-
kettava filmintuotannossa tapahtunut kianne koh-
den dokumentti-ilmaisua. Naytelmielokuvia val-
mistetaan U.S.A:ssa nykyisin vuosittain kuusi ker-
taa vihemmin (n. 130 kpl) kuin ennen toista maail-
mansotaa. Ja samana ajanjaksona on filmintuo-
tanto kokonaisuudessaan kasvanut huimasti: vieen
1939 mennessi Vhdysvalloissa oli valmistettu 5 000
elokuvaa, ja nykyisin syntyy 8 000 filmid vuosit-
tain. Tv on ndin saanut aikaan kurinpalautuksen
ja voimien keskityksen niytelmaifilmien rinta-
malle, ja samalla se on kiihottanut tuottamaan yhid
lisad asiallisia ja taiteellisesti tdysipainoisia doku-
menttifilmeji. Amerikkalainen filmimies nékee
alansa tulevaisuuden tosiasioiden ja informaation
vilittimisessi: ympiri maailmaa kiertdvd kamera
on hinen mielestidn huomispdivin elokuvan nd-
kyvin tunnus. :

Tv on provosoinut reaktion myds aikakausleh-
tien sisillsssi. Dokumenttiaineksen ilmestyttya
kuvaputkille oli lehtien seurattava peréssi. Mie-
likuvitukselliset »tosikertomuksets vaistyivat tois-
arvoiseksi lieveilmioksi, ja elimén eri puolien asial-
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linen kuvaaminen tdytti miljoonat sivut. Sama pi-
tee my6s sanomalehtiin, mutta niihin tv:n vaiku-
tus on lisiksi koskenut keskeiseen ja korvaamatto-
maan kohtaan: lehtiuutiset eivit endi ole tuoreita
uutisia, kun mne on tunteja sitten alkuperéisessi
asussa levitetty ihmisten mieliin.

Televisio on todellakin rintaman johdossa. Se
méiraa suunnan. Mutta se ei korvaa muita, Té-
min vakaumuksen tueksi kelpaa U.S.Assa v. 1961
suoritettu laaja’ gallupkysely, joka keskittyi tvin ja
sanomalehden vilisiin suhteisiin. Aluksi todettiin,
etti amerikkalainen tnijottaa kuvaputkeaan kes-
kimadrin 3—5 tuntia paivdssi, mutta ettd hin
viettdd melkoisen tovin myds sanomalehtensi
aaressa: 65 9, kansalaisista kayttdd yli puoli tuntia
paivilehden lukemiseen. Miltei yllattaviltd tuntu-
vat kahteen seuraavaan kysymykseen annetut vas-
taukset.

Sanomalehti on siis hyvin pitdnyt pintansa; se
perustuu johonkin, jota tv ei voi tavoittaa. Sama
pitee aikakauslehtiin ja elokuvaan. Kilpailun ai-
heuttama kriisi on kuitenkin johtanut joukkotie-
dotusvilineet itsetutldisteluun sekd sisiisen uudis-
tumisen telle. Kun omaa aluetta on jadnyt uuden
naapurin alle, on ollut pakko syventdd ja tehostaa
sitd sarkaa, joka tunnetaan luonteenomaisimmaksi.
T4ll4 tavoin ovat sanoma- ja aikakauslehti, radio,
tv ja elokuva oikeastaan vasta nyt 16ytdmassi
itsensd.

Tym luonnetta kuvaavat osuvasti ndmi huo-
miot: yEmme ilmeisesti aina ole maailman paras
selostava viline, mutta olemme paras tulustultava
tiedotuskanavay sekd »T'v kuvittaa paljon parem-
min kuin selittiis Pelkdstiin auditiivinen radio
saattaa Hyvilld syylld ottaa tunnuksekseen selos-
tavan funktion, silli ##nen varassa pidstddn
usein syvemmille asiayhteyksiin kuin kuvan
matkassa. g

Ajatuksen tavoittaa puhtaimmillaan kuitenkin
kirjoitettu sana. Sen hallussa ovat johdonmuleaisen
ja kisitteellisen ajattelun avaimet. Sanoma- ja ai-
kakauslehden peruskivii on etsittdvi taltd suun-
nalta,

Joukkotiedotusvilineet eivit siis ole toisiaan
poissulkevia vaan téydentivia. Filmin ja tvin
avulla ei pysty sanomaan yhti paljoa kuin kirjoi-
tetulla sanalla, mutta se miki pystytadn sanomaan
sanotaan vakuuttavammin. Radio ja tv ovat te-
hokkaampia propagandan vilineitd kuin lehdet,
mutta lehdet tavoittavat asiojhin laajemman niko-
kulman. On hyvin perusteltua vaittdd, ettd radio
ja tv herdttivit kiinnostuksen erilaisiin asioihin,
joita lehdissé sitten jalkeenpdin lihemmin tarkas-
tellaan.

Tami kaikld on selitettdvissi eri tiedotuskana-
vién vilisten luonne-erojen avulla. Onhan toli lu-
keminen jotain muuta kuin kuunteleminen ja kat-
seleminen, ja ammattimies vaistoaa tarkkaan, mi-
ten kiyttid omaa tiedotusvilinettain. On aihetta
toivoa, etti myos tieteellinen-tutkimus ‘nykyistid
enemmin kiinmostuu niistid kysymyksistd, silld
joukkotiedotusvilineet ovat kulttuurimme veri-
suonisto.
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